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EL ENVASE DE BEBIDAS MAS RECICLADO

Es el iinico envase que ya cumple los objetivos fijados para 2008
por la nueva Directiva de envases con un porcentaje de reciclado

medio ponderado del 54,4%

pasado 11 de febrero, que modifica

la Directiva 94/62/CE de envases y
residuos de envases, establece por primera
vez objetivos de reciclado distintos para dis-
tintos materiales: 60% en peso para vidrio,
papel y cartén, 22,5 % para pldstico, 15 %
para madera y 50 % para los metales. Estos
objetivos deberdn cumplirse antes del 31 de
diciembre de 2008.

I-a Directiva 2004/12/CE aprobada el

Con este cambio de orientacién a criterios
de ciclo de vida de cada material y renta-
bilidad de su reciclado, se estd claramente
en contra de los objetivos iniciales de la
legislacién que hacia responsable a todos
los materiales de alcanzar los mismos ob-
jetivos de reciclado. Es decir, asume que

unos materiales son mds reciclables que
ofros pero no los responsabiliza de asumir
los mayores costes de su reciclado, lo que
supone una desventaja competitiva para los
materiales mds reciclables.

A pesar de este fratamiento desigual, las
latas de bebidas constituyen el Gnico en-
vase que ya cumple estos objetivos al haber
alcanzado en 2003 un porcentaje de reci-
clado medio ponderado del 54.4%.

La Asociacién de Latas de Bebidas, a partir
de los datos de Ecoacero y Arpal (organizo-
ciones especificas creadas para la promo-
cién del reciclado del acero y el aluminio re-
spectivamente), ha estimado este porcentaje

Continda en pdg. 2 »

EL MERCADO ESPANOL CONSOLIDA
SU CRECIMIENTO EN 2003

| mercado espafiol ha vuelto a destacar con un aumento del 7,4%, basicamente
impulsado por la consistencia del mercado de latas de cerveza, y la recuperacién
de la caida experimentada por el de latas de refresco en 2002.

En el caso de Portugal, a pesar del decrecimiento experimentado por el refresco en
lata, gracias al aumento del mercado de la cerveza, el receso general registrado se
mantiene dentro de los mdrgenes esperados.

VenTas (LLENADO) DE LATAS EN 2003 (% vARIAcION RESPECTO 2002)

REFRESCOS CERVEZA TOTAL
Portugal -13,3 8.4 -5,8
Espaiia 2,0 18,9 7,4
Iberia 0,7 17,9 6,2

Continda en pdg. 2 »

UN VIAJE BAJO
LA ANILLA

Los clientes vuelven a
utilizar las anillas para
sus promociones

eineken ha sido en esta ocasién
H el cervecero que ha lanzado una
nueva promocién utilizando las
anillas de las latas de cerveza. El nombre
era “objetivo Gelsenkirchen, juntos a la

final” y estuvo en el mercado desde el 19
de marzo al 30 de abril.

Las latas llevaban un cédigo impreso de-
bajo de la anilla. Los consumidores tan
s6lo con marcar un nimero de teléfono
y dar a conocer este cédigo, podian
ganar uno de los viajes para tres
personas a Gelsenkirchen  (Alema-
nia) para asistir a la final de la UEFA
Champions league que se sorteaban
cada dia (un viaje por dia). Ademds
se podian conseguir ofros premios como
gorros, polos y camisetas que se sorfea-
ban cada minuto. Para poder llevar a
cabo este tipo de promociones, se modi-

fica el disefio de
la anilla  para
dejar una super-
ficie plana que
permite  imprimir
el cédigo. Un soft-
ware gobierna la
impresora para realizar la impresién con
un haz léser a alta velocidad. Este sistema
de impresién se conoce por las siglas UTT
(under the tab) laser engraved. &
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» Viene de Portada

de reciclado partiendo de las cifras de con-
sumo, proporciones de latas de acero y de
aluminio y voldmenes recuperados en ambos
casos.

Segln Arpal, Espafia recuperd en el afio
2002 el 25,4 % de los botes de aluminio
utilizados, lo cual supone un aumento de
prdcticamente un punto respecto de la tasa
registrada en el ejercicio anterior, con un
total de 9.791 toneladas de envases de
aluminio recuperados. En nuestros cdlculos
se ha conservado esta cifra también para
2003.

En el caso del acero, también se ha notado
un incremento espectacular respecto a las
cifras histéricas. El pasado afio (2003) se
reciclaron en Espafia 171.941 toneladas
de residuos de envases de acero domés-
ticos, frente a 88.236 toneladas en el
afo 2000, lo que supone una tasa del
57,57% de los envases adheridos al Punto

Verde, segin infor-
ma Ecoacero.
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RECICLADO DE LATAS DE BEBIDAS EN ESPANA (% EN PESO)
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pesan menos), cuya

fabricacién tiende siempre a la bisqueda
de la solucién que mejor preserve el medio
ambiente. Los continuos avances tecnoldgi-
cos en los procedimientos de recuperacién
las ha situado en Espafia por encima de
cualquier ofro envase de bebidas en tasa
de reciclado.
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En cuanto a los sistemas utilizados, en
el caso del aluminio siguen siendo los
recuperadores fradicionales los que més
recuperan, alrededor del 70% del total. Las
plantas de compostaije, en el caso del acero,
suponen el sistema mds eficaz con mas del

40% del total de envases recuperados. &
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El crecimiento tanto en las ventas como
en el consumo de latas de cerveza
corresponde précticamente en su totali-
dad al aumento de las ventas interiores
de los cerveceros espafioles, posicionan-
do la cuota de mercado de la cerveza
en lata en un 21,5 % en 2003 frente al
19,3% registrado en 2002.

En cuanto al consumo de cervezaq,
segln los cdlculos de la asociacién,
la cerveza en lata ya ha superado en
2003 el 25%, cerrando el afio con un
valor del 25,8% del total.

Este mayor tirén de las latas de cerveza
también acerca nuestro pais a una
posicién mds equilibrada entre las
latas de cerveza y de refrescos, como
ocurre en los paises préximos y con la
media europea.

la lata de bebidas ha doblado su
cuota de ventas interiores en el caso
de la cerveza desde el afo 1996, con
un 10,5% registrado frente al 21,5%
alcanzado en 2003. En el mercado de
los refrescos, el aumento también ha
sido considerable pasando del 23,8 %
de 1996 al 28% de 2003. g
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EL COMITE TECNICO DE LA ASOCIACION DE LATAS DE BEBIDAS

INICIA SU ACTIVIDAD

LOS MIEMBROS DE LA ASOCIACION HAN ACORDADO ADOPTAR LA SIMBOLOGIA
STANDARD INTERNACIONAL EAN 128 PARA TODOS SUS SUMINISTROS EN PALETS

dado un paso més en su labor de con-

tribuir en todos los aspectos para la
mejora del sector de latas de bebidas en
Espaiia, no sélo en cuanto a su relacién
con los consumidores sino también en la
comunicacién con envasadores, distribui-
dores y ofros profesionales del sector,
creando un Comité Técnico que pueda
abordar aquellos aspectos que requieran
de la participacién de los profesionales
mds especializados.

I-a Asociacién de Latas de Bebidas ha

Entre los temas tratados a propuesta del
Comité Técnico, los miembros de la Aso-
ciacién han acordado adoptar la simbo-
logia standard internacional EAN 128
para todos sus suministros en palets, de
acuerdo con lo recomendado en la Guia
de calidad en simbologia: puntos criticos,
editada por AECOC en junio de 2004
y que se puede obtener de la pdgina
Www.aecoc.es

Este Comité quedd constituido oficial-
mente e inicié sus trabajos hace casi un
afo, después de establecer sus principales
misiones: abordar temas de naturaleza
técnica, realizar estudios y elaborar docu-
mentos, recomendaciones o propuestas
de especificacién y resolver cuestiones
técnicas de interés comin para el conjunto
del sector.

El Comité estd compuesto por un represen-
tante de cada una de las empresas que
componen la Asociacién, con la flexibili-
dad suficiente para invitar a formar parte
en cada caso a los especialistas que se
considere oportuno.

Este érgano actuard de manera auténo-
ma, estableciendo su propio calendario
de actividades y reuniones, pero todos
los trabajos, documentos o recomendo-
ciones que deriven de este comité técnico,
deberdn ser aprobados por la Junta Direc-
tiva antes de su difusién como documento
de la Asociacién g

3Cémo surgid la idea de crear un Comité
Técnico dentro de la Asociacién?

Surgié como iniciativa de la Junta Direc-
tiva al elaborar el programa de este afio,
para establecer un foro de discursion
entre los técnicos vinculados al proceso
de produccién, control de calidad y servi-
cio técnico a los clientes, que permitiera
unificar los aspectos comunes del sector
que requieran una cierta especializacién.

3Cudles son los objetivos inmediatos a
cumplir por parte de este érgano?

En esta primera efapa, el comité estd
revisando las consultas mds comunes de
los clientes para poder evaluar a cudles
de ellas se les puede dar respuesta con
un documento técnico comin que recoja
por ejemplo procedimientos, normativas,
efc... Este Comité, ademds, redliza la
adaptacién y difusién de los documen-
tos técnicos emitidos por Beverage Can
Makers Europe (BCME).

3Con qué frecuencia se reine el Comité
Técnico?

Desde su creacién se han celebrado cua-
tro reuniones.

sHan recibido por parte de los profesio-
nales del sector consultas de tipo técnico
que les haya llevado a crear este comité?
sPodria explicarnos algun ejemplo?

Lo cierto es que si. Como ejemplo, distintos
clientes, entidades y asociaciones han soli-
citado informacién sobre pesos de las latas,
y en el seno del Comité Técnico la elabo-
racién de esta informacién se hace con mds

EnTREVISTA A Joaauin MinGo,
PRESIDENTE DEL ComiTE TEcNICO
DE LA AsocIACION DE LATAS DE BEBIDAS

Joaquin Mingo, Customer Technical Services Manager
de REXAM para el sur de Europa preside este Comité
desde su creacion el pasado afio.

rapidez que si se fiene que consultar a los
distintos expertos de fabricacién uno por
uno. También se han abordado cuestiones
relativas al embalaje y efiquetado, y se es-
tan estudiando varias recomendaciones so-
bre transporte y almacenamiento, elemen-
tos de embalaje intercambiables y ofros.

3Qué ofros aspectos agiliza la existencia
del Comité Técnico?

La Junta Directiva impulsé el Comité Téc-
nico para agilizar la discursién de estos
temas, y evitar asi que cada miembro de
la Asociacién tuviera que estudiar el tema
con el equipo técnico de su compaiiia y
volverlo a llevar a la junta para después
llegar a un acuverdo. Ahora, los técnicos
son los que se rednen y proponen directa-
mente a la Junta Directiva las acciones
que consideren més adecuadas.

3Qué valor afiadido puede ofrecer la
Asociacién a los profesionales del sector
tras la creacidén de este Comité2 sy al
consumidor@

Para los profesionales, el beneficio de
poder acceder a un fondo documental
de cardcter técnico donde se recojan los
acuerdos de la industria y que se ird en-
riqueciendo con el tiempo.

El consumidor no esté tan préximo a estas
cuestiones, pero en el seno de este comité
en cambio si se pueden estudiar asuntos
que planteen los consumidores y sean de
interés comun; gracias a esta iniciativa, se
les puede transmitir la mejora constante
del producto final por parte de la indus-
tria de latas de bebidas. £
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LA EUROCOPA
TAMBIEN LLEGA A LAS
LATAS DE BEBIDAS

arlsberg, patrocinador oficial de la

EuroCopa 2004 de Portugal, ha

realizado un disefio especial para
sus latas de cerveza haciendo uso de la
grabacién en relieve.

La compafiia ha utilizado esta técnica para
resaltar algunos motivos de la lata como la
marca y el dibujo de un balén. Normal-
mente este formato resulta muy atractivo
para los consumidores e incluso lo prefieren
al disefio tradicional.

Esta modalidad de lata se lanzé en 1999
en el Reino Unido por la compaiia cer-
vecera Whitbread para dar a conocer su
cerveza lager de alta calidad, Stella Artois.
Desde entonces, han sido varias las com-
pafiias que han utilizado latas fabricadas
con esta técnica. g

LAS LATAS SON NOTICIA

E | pasado 5 de julio, las camaras del

programa “Buenos dias Madrid” de la

cadena autonémica Telemadrid visitar-
on la fbrica de latas de bebida de REXAM
situada en el municipio de Valdemorillo.

El equipo del programa recorrié el proceso
de fabricacién de las latas de bebidas, su
reciclado, y comenté los resultados obteni-
dos en el estudio realizado sobre la imagen
y posicionamiento de la lata de bebidas
como envase para refrescos y cerveza.

El reportaje tuvo una duracién de mds de 8
minutos y se emitié el pasado 15 de julio.
Més de 100.000 telespectadores pudieron
adentrarse en la fdbrica y ver la transfor-

JOSE MANUEL FERNANDEZ,
UN GRAN PRESIDENTE
E | pasado 7 de enero fallecié de forma repentina José

macién de una ldmina de metal (acero o
aluminio) en una lata lista para recibir su
bebida preferida. £

Manuel Fernandez, vicepresidente de la Asociacién. Su

dedicacién y el fuerte impulso que en todo momento ha
supuesto para esta asociacién desde su creacién, tanto en su
papel inicial como secrefario general, como después, en su
etapa como presidente, han contribuido decisivamente a que
el sector haya tenido voz propia y presencia relevante en to-
dos los foros de interés para nuestra industria.

Presidente de la asociacién desde enero de 1998 hasta diciembre de 2002, su tesén fue
clave en la puesta en marcha de proyectos medioambientales y el lanzamiento de varios
estudios de investigacién de mercado, y en la consecucién de logros como la derogacién
del articulo 35 de la Ley de Residuos de Canarias.

Nacié en septiembre de 1950 en Barcelona y era licenciado en Ciencias Econdmicas
y Empresariales por la UCM y agente de aduanas. Antes de su incorporacién a Rexam
Beverage Can como director comercial, labor que desempefié durante los Gltimos diez
afios, fue director general de la empresa familiar Vda. de A. Fernandez e Hijo, S.A.,
Agentes De Aduana y Transitarios.

José Manuel estaba casado y tenia tres hijos, era un gran jugador de golf y compartié con
sus innumerables amigos, en los que valoraba el sentido de la amistad y la sinceridad, su
pasién por la vida.

Desde la Junta Directiva de la asociacién creemos que el mejor tributo que se le puede
rendir es continuar con la labor de defensa del sector al que tanto carifio y esfuerzos
dedicé José Manuel durante todos estos afios. £
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