EL MERCADO ESPANOL CRECE NUEVAMENTE EL 10%

DATOS FINALES PARA ESPANA EN 1999 (MILLONES DE UNIDADES)

Refrescos Var. % Cerveza Var. % Total Var. %
Envasado 3.235 8,7 1.087 15,7 4.323 10,4
Consumo 3.070 8,1 1.320 14,8 4.390 10,0

Los consumidores espafioles aprecian cada vez
mas la lata de bebidas. El mercado espafiol cre-
¢i6 un 10% en 1999, con un 8,2% en el enva-

sado y 8,1% en el consumo de refrescos, res-
pectivamente, y del 14,8 y del 16% de las de
cervezas.
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Las latas siguen constituyendo claramente el en-
vase preferido para los refrescos en el segmento de
consumo individual (de hasta 50 cl) con una cuota
de mercado superior al 80% en nimero de envases
y del 84% en volumen envasado.

En cuanto a la cerveza, las latas han mantenido su
tendencia creciente, superando ya el 14% del volu-
men total producido en Espafia.

Si en lugar de la produccién se tiene en cuenta el
consumo de cerveza, la Asociacion estima que el
16,5% del volumen total de cerveza en nuestro pais
(4,5 millones de hectdlitros, es decir, uno de cada
seis) se consume en lata.

(Continua en péagina 3)
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EL ZUMO NATURAL EN LATA PUEDE SER MUY BIEN
ACEPTADO EN EL MERCADO ESPANOL

Entrevista con Juan Sabater, administrador tnico de Agrumexport, S.A.

La lata de bebidas va entrando en nuevos segmentos del mercado 100% de naranja”, el “Multifrutas de 12 sabores”, y a punto de
de bebidas. El éxito en el mercado de exportacion presagia salir al mercado el “Puro zumo 100% de clementina” y
un desarrollo importante para la lata de bebidas de “Puro zumo 100% de manzana”, asi como en desa-

rrollo un zumo de limén con azlcar, productos que es-
timamos podran ser muy bien aceptados en el mer-
cado espafiol.

zumo natural en nuestro pais. Juan Sabater, adminis-
trador Unico de Agrumexport S.A., nos da una pers-
pectiva de su actividad.

¢ COMO DECIDIERON ENVASAR ZUMO NATURAL EN
LATAS DE BEBIDAS?

Para atender la demanda de nuestros clientes,
especialmente del mercado francés, un mercado y
unos clientes tradicionales para nuestra empresa.
También es uno de los mercados mas exigentes y
avanzados, que demanda la tecnologia mas mo-
derna y ademas exige productos naturales.

¢ QUE PERSPECTIVAS DE CRECIMIENTO
CONTEMPLAN?

Actualmente producimos cincuenta mil toneladas
de zumo envasado al afio, y estimamos doblar el
volumen de produccién a corto plazo.

¢COMO VEN LA ENTRADA DE LA LATA DE BEBIDAS EN

SECTORES NO TRADICIONALES, COMO POR EJEMPLO EL
GAZPACHO, QUE SE REFLEJA EN ESTE MISMO NUMERO

DE INFOLATA?

¢ DE DONDE PROCEDE LA MATERIA PRIMA?
Toda la materia prima es espafiola. Espafia es
uno de los principales productores mundiales de

citricos, con el maximo reconocimiento de calidad. La lata de bebidas es un envase muy bien acogido

que permite mantener una alta calidad del pro-

¢ QUE PRODUCTOS ESTAN DESARROLLANDO? ducto, y nos parece normal que se vaya utilizando
Nuestra compafiia produce exclusivamente zumos natura- para nuevos segmentos del mercado, tal como hicimos en
les. En estos momentos tenemos en el mercado el “Puro zumo su dia nosotros con el zumo natural.

EL | CONGRESO CANARIO DE HOSTELERIA, OCIO Y SERVICIOS
TURISTICOS PIDE LA DEROGACION DEL ARTICULO 35 DE LA
LEY DE RESIDUOS DE CANARIAS

El pasado 26 de mayo tuvo lugar en el de Residuos de Canarias”, que fue
marco del | Congreso Canario de Hostele-  seguida con vivo interés por los em-
ria, Ocio y Servicios Turisticos organizado  presarios del sector. En la mesa re-
por FECAO, una sesion dedicada a la inse-  donda posterior, en la que intervino
guridad juridica en el sector. La Asociacion el Consejero de Presidencia del Go-
estuvo presente con una charla titulada bierno de Canarias, D. Julio Bonis,
“Inseguridad Juridica derivada de la ley varios de los asistentes dirigieron al
gobierno auténomo la pre-
gunta de como era posible
estar pagando el punto
verde para el reciclado de
las latas y que a la vez estu-
vieran en vigor, aungue sin
poderse aplicar por estar en
contra de la Directiva Euro-
pea de Envases, las prohibiciones la conclusién de “Instar al Gobierno de
recogidas en el articulo 35. La Canarias a adoptar las iniciativas legisla-
preocupacion del sector por este  tivas para la derogacién del articulo 35
tema llev6 al Congreso a adoptar  de la Ley de Residuos de Canarias”.
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Miguel Aballe, director de la Asociacion durante su intervencion.




En relacion con su principal competidor en el
segmento de envases de un solo uso, el gra-
fico siguiente recoge la evolucion en los Ulti-
mos siete afios.

EVOLUCION DE LA CUOTA DE MERCADO DE LA CERVEZA
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R3 AMPLIA SU RED DE
CONTENEDORES PARA LATAS

La empresa de reciclado de Rivas (Ma-
drid), que ha recibido ya varios premios
por su labor de promocién del reciclado,
el tltimo de ellos un premio de Medio
Ambiente del Ayunta-
miento de Madrid, tiene
instalados en el municipio
de Rivas varios contene-
dores-compactadores para
la recogida de latas, que
en breve ampliard me-
diante la instalacién en
nuevos puntos en el Cen-
tro Comercial “Parque de
Rivas”. Segun indica su di-
rector, José Manuel Del-
gado, la experiencia esté

SEGUNDA EDICION
DE “LA LATA MAS BELLA”

A principios de este afio y en el curso
de la Asamblea anual de La Boite Bois-
son, en un magnifico acto celebrado en

-l

la Torre Eiffel, la asociacion francesa
hizo entrega de los premios a los mejo-
res disefios comercializados en 1999.
De 31 nuevos disefios seleccionados, el

jurado, compuesto por prestigiosos di-
sefladores, periodistas y expertos en
envase y embalaje, concedid los premio
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a Virgin Pulp (Virgin Cola Francia), a la
cerveza KRO (Kronenbourg) y a Oasis
(Coctel tropical) de Schweppes, en las
categorias de bebidas carbonicas, cer-

funcionando a plena satisfaccion en los
puntos actuales, lo que ha motivado que
nuevos patrocinadores se hayan intere-
sado por esta solucién.

NUEVAS LINEAS
DE ENVASADO
EN ESPANA

Palma de Mallorca, Valencia y Cérdoba
contaran con nuevas lineas de llenado
de latas a lo largo de 2000. La preferen-
cia creciente de los consumidores espa-
fioles por la lata de bebidas como en-
vase individual tanto para refrescos
como para cervezas, ha tenido su reflejo
positivo en la confianza de diversos en-
vasadores esfioles. Por otra parte, varias
de las lineas actualmente en servicio es-
tan introduciendo cambios tecnolégicos
para aumentar la capacidad de llenado.

vezas y otras bebidas, respectiva-
mente. Segln destacaron los miembros
del jurado, en la eleccidn tuvieron en
cuenta los aspectos artisticos (audacia,
y creatividad en formas y colores) co-
merciales (capacidad para distinguir la
marca) y el atractivo para el consumidor
(amor a primera vista). Al acto acudie-
ron mas de doscientas personas del
mundo de la industria, materias primas,
envasadores Yy distribuidores, y medios
de comunicacion.
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SUPEREND™: MAS CALIDAD, MEJOR ESTETICA
Y MENOS PESO

Crown Cork & Seal Company, Inc. ha pre-
sentado su desarrollo mas reciente: Su-
perEnd™. Esta nueva tapa mejora sus-
tancialmente las caracteristicas
mecénicas y la resistencia de cierre de
la tapa actual, reduciendo un 10% su

peso. Su introduccion en el mercado en
los proximos meses supondra un avance
comparable a los dos mas importantes
de los Ultimos veinte afios: la introduc-
cion de la anilla no removible y el paso
del diametro 206 al 202.

La tapa SuperEnd™ mejora aln mas la
apertura facil, estéticamente es mas
atractiva y resulta mas comoda para el
consumidor.

Este desarrollo responde a la necesidad
de reducir ain mas el empleo de mate-
rias primas en la fabricacion de envases,
hecho posible en este caso mediante un
cambio en la geometria del producto.

La tapa SuperEnd™ no requiere cambios
en las lineas de envasado, aunque si al-
gun cambio en el utillaje de sellado final.
Es igualmente aplicable a las tapas nor-
males y a las de gran apertura introduci-
das recientemente y estara disponible
comercialmente a finales de 2000.

Tapa actual Tapa SuperEnd™

Rexam, compafiia global del sec-
tor del envase y embalaje, ha
dado a conocer la conclusion de
la oferta publica de adquisicion
de acciones de American Natio-
nal Can Group, Inc. (ANC), se-
gundo fabricante mundial de la-
tas de bebidas. La oferta de
adquisicion de 54,655,122 accio-
nes ordinarias de ANC que repre-
sentan el 99,4% de las acciones
disponibles, concluyo el pasado
21 de julio. Rexam completara en
breve la fusion mediante la ad-
quisicion del 100% de ANC.
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Esta operacion convierte a Re-
xam en el quinto grupo mundial
del sector de envases de con-
sumo y el primer fabricante mun-
dial de latas de bebidas.

BREVES

Durante 1999 aumentd el envasado
de bebidas en lata en Portugal un
6,6%, siendo el crecimiento algo ma-
yor en el sector de cerveza que en el
de refrescos (7,5% frente a 6,3%).

A\

El alimento mas tipico del verano, el
gazpacho, ha encontrado en la lata
de bebidas una

nueva forma de lle-
gar al consumidor.
0Zu es una inicia-
tiva de Nestlé, y el
primer gazpacho
comercializado en
este envase, estre-
nado a lo grande
recibiendo el pre-
mio Innoval 2000
en la categoria de
refrescos.

A\

Innoval 2000 es un espacio dedi-
cado a las innovaciones, celebrado
con motivo de Alimentaria 2000,
que premid los productos mas des-
tacados en cada categoria que res-
petasen los aspectos ecoldgicos y
medioambientales de cada pro-
ducto.

La Asociacion participara en la
sesion técnica de la XXXIX Asam-
blea de la Asociacion espafiola
de Técnicos de Cerveza y Malta,
que se celebrard en la Corufa el
proximo mes de Setiembre, con
una conferencia técnica sobre
desarrollos recientes y perspecti-
vas de futuro para las latas de
bebidas como envase tecnoldgi-
camente avanzado para la cer-
veza.
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